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PHTERNETIONAL TEVLIVAL OF SREATILIER L0820 VR 900
- P :
L '-_'.Prmc:pal evento mund:al .
 da indistria de publ:c:dade
o Festival Internacional ; =
 de Criatividade de L‘annes

chega a 72° ed:;:ao '
dividido em trés areas:

PREMIACAO DOS
MELHORES TRABALHOS
EINICIATNASDE =~
MARCAS, ORGANIZACOES
E GOVERNOS.

CONFERENCIA
DE CONTEUDO E
TREINAMENTOS.

NETWORKING.

Neste ano, o festival
buscara mostrar de que
forma a consisténcia criativa
direciona o progresso

social e de negocios.
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77/6 3 79/6 e
CANNES LIONS
JURY SESSIONS

Sessoes exclusivas do juri presencial
do Cannes Lions, que se dedica a
avaliacao e ao debate dos trabalhos
para definicao dos Leoes.

16/6 a 20/6
CANNES LIONS
AWARDS SHOW

Cerimonias de entrega dos premios,
com inicio as 19h, no auditério
principal do Palais des Festivals.

16/6 a 20/6
CANNES LIONS
CONFERENCE

Palestras, sessoes e treinamentos
com foco em Inspiracao,
efetividade e sustentabilidade.
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https://maps.app.goo.gl/cw1jHJZESYUFoiQv7
https://maps.app.goo.gl/cw1jHJZESYUFoiQv7
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3 Nossa curadona de sessoes
e premiagées que valem
a pena entrar na lista do
que assistir em Cannes.

FACA O
DOWNLOAD
DO APP
CANNES
LIONS 2025

Para conferir a programacao
completa, baixe o aplicativo
Cannes Lions 2025, disponivel
para I0S e Android.



https://www.canneslions.com/festival/plan-your-trip/what-to-know-before-you-go/festival-app
https://www.canneslions.com/festival/plan-your-trip/what-to-know-before-you-go/festival-app
https://www.canneslions.com/festival/plan-your-trip/what-to-know-before-you-go/festival-app
https://www.canneslions.com/festival/plan-your-trip/what-to-know-before-you-go/festival-app
https://www.canneslions.com/festival/plan-your-trip/what-to-know-before-you-go/festival-app
https://www.canneslions.com/festival/plan-your-trip/what-to-know-before-you-go/festival-app
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APPLE | HUMAN AFTER ALL
OPENING SEMINAR: CREATIVE
MARKETER OF THE YEAR

> [umiere Theatre > 10h as 10h30

CMOs IN THE SPOTLIGHT:
MARS, AMAZON
> Rotonde Stage > 10h30 as 11h15

ADAPT OR DIE: WHY GIANTS
CAN'T DANCE (Sir John Hegarty)
> PDebussy Theatre > 12h45 as 13h15

CHANGING THE GAME:
BUILDING BRANDS IN THE
AGE OF EXPERIENCES

> Debussy Theatre > 16h30 as 17h

BRAZIL'S CREATIVE REVOLUTION:
A BOLD NEW CHAPTER
> The Forum > 15h30 as 16h

Pharma Lions, Health & Wellness
Lions, Print & Publishing Lions,
Outdoor Lions e Audio & Radio Lions

> Lumiere Theatre > 1%h as 21h
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IMPACT INNOVATORS:
BUILDING A HEALTHIER
WORLD (Serena Williams)

> [umiere Theatre > 10h as 10h30

CMOs IN THE SPOTLIGHT: INFOSYS,
NESTLE, AMERICAN EXPRESS
> Rotonde Stage > 10h30 as 11h15

HOW DO WE BUILD BRANDS IN
AN AGE OF FRAGMENTATION?
> Rotonde Stage > 11h45 as 12h30

A RECKONING FOR PURPOSE:
REINFORCE OR REINVENT?
> Debussy Theatre > 13h45 as 14h15

TIMELESS CREATIVITY: LESSONS
ON BUILDING LASTING BRANDS (P&G)
> Lumiere Theatre > 14h45 as 15h15

Industry Craft Lions, Digital Craft

Lions, Film Craft Lions, Design Lions,
Entertainment Lions, Entertainment Lions
for Gaming, Entertainment Lions for
Music e Entertainment Lions for Sport

> Lumiere Theatre > 12h as 21h
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CMOs IN THE SPOTLIGHT:
PHILIPS, McDONALD'S,

KIMBERLY-CLARK
> Rotonde Stage > 10h30 as 11h15

HOW CORN DOGS, CUCUMBERS AND
CREATORS CAN CHANGE EVERYTHING
> Terrace Stage > 10h45 as 11h15

CREATIVE CHAMPION SEMINAR:
SHANTANU NARAYEN
> PDebussy Theatre > 11h45 as 1Z2h15

JOY IS REBELLION: HELLO

SUNSHINE AND GEN Z REWRITE

THE NARRATIVE (Reese Witherspoon)
> Debussy Theatre > 12h45 as 13h15

UNILEVER: SASSY!
> Lumiere Theatre > 14h45 as 15h15

Creative B2B Lions, Creative Data
Lions, Social & Influencer Lions,
Direct Lions, Media Lions e PR Lions

> Lumiere Theatre > 1%h as 21h
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CMOs IN THE SPOTLIGHT: SINGAPORE
TOURISM BOARD, SUNCORP, UNILEVER
> Rotonde Stage > 10h30 as 11h15

THE WINNING FORMULA: LESSONS
FROM THE 2024 F1 WORLD CHAMPIONS

> Stagwell's Sport Beach, La Plage
Du Festival > 11h as 11h30

THE ART OF CONNECTION WITH
MEGA CREATOR ‘THE CHOCOLATE GUY’
> Debussy Theatre > 12h45 as 13h15

EFFECTIVENESS DECODED: HOW TODAY'S
MOST SUCCESSFUL BRANDS WIN
> The Forum > 13h15 as 13h45

INDEPENDENT AND BOLD: THE
NEW AGE OF BOUTIQUE AGENCIES
> The Forum > 14h15 as 14h45

Brand Experience & Activation Lions,
Creative Business Transformation Lions,
Creative Commerce Lions, Creative
Effectiveness Lions, Creative Strategy Lions,
Innovation Lions & Luxury e Lifestyle Lions

> [ umiere Theatre > 19h as 21h
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LION OF ST MARK SEMINAR
DAVID LUBARS

> Debussy Theatre > 10h as 10h30

CMOs IN THE SPOTLIGHT:

HEINEKEN BRASIL, RENAULT
> Rotonde Stage > 10h30 as 11h15

CLIMATE INFORMATION INTEGRITY
BEFORE COP30: OPPORTUNITIES
AND RISKS FOR ADVERTISERS

> The Forum > 13h15 as 13h45

CREATIVE COUNTRY OF
HONOUR SEMINAR: BRASIL
> Debussy Theatre > 14h as 14h30

ALL ABOARD THE ARK:

GUARDING CREATIVITY
FROM THE Al DELUGE

> Debussy Theatre > 15h15 as 15h45

Film Lions, Titanium Lions,
Sustainable Development Goals
Lions e Glass: The Lion for Change

> Lumiere Theatre > 19h as 21h
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Celebra a grande
Ideia criativa,

CITEL LN, trabalho
ganha vida gracas
aos fundamentos
da imagem, do som
e das narrativas.

1. AUDIO & RADIO

2. FILM

3. OUTDOOR

4. PRINT & PUBLISHING
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Premia a criatividade focada na imagem
em movimento, em narrativas das

marcas criadas para uma tela, seja ela
de TV, cinema, social ou out-of-home.

presidente do juri:

KATE STANNERS

Presidente e Global Chief Creative
Officer, Saatchi & Saatchi

jurada brasileira:

THATIANE ALMEIDA

Diretora de cinema, Magma
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~das ideias que saltam das paginas, @
demonstrando talento e exceléncia ’
~na execugao de pecas impressas.
presidente do juri e jurado brasileiro:
ICARO DORIA

Presidente e Chief
Creative Officer, DM9
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Celebra a arte,

a tecnica e o talento

para entregar
ideias muito bem
executadas, capazes

de romper barreiras

e dar vida a criag¢ao.

9. DESIGN

6. DIGITAL CRAFT

7. FILM CRAFT

. INDUSTRY CRAFT
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'_'j'"Pr'e"m'i'a_:é'_"_ai?-te tecnoldgica, com
trabalhos que alcancem forma e funcao
excepcionais em um contexto digital.
pfesidente do jari:

NAOKI TANAKA

Chief Creative Officer, Dentsu
Lab, Dentsu (Global)

jurado brasileiro:

KEVIN DAVID
Creative Director, KELE
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Premia a criatividade artistica, o talento

e a habilidade exigidos para entregar
uma solucao muito bem executada
e que de vida a ideia original.
presidente do juri:

MATTHIAS SPAETGENS

Chief Creative Officer, Scholz &
Friends (Alemanha, Austria e Suica)

Nao ha representante brasileiro nesse juri.
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Celebra o insight criativo

capaz de cativar o publ:co,

i _cnando mtera;:oes e ..
~_experiéncias imersivas

que envolvam as pessoas
e causem impacto cultural.

CREATIVE B2B

CREATIVE DAIA

DIRECT

MEDIA

PR

SOCIAL & INFLUENCER
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Premia a criatividade ativada por dados, gragas

a uma aplicacao ou interpretacao dos dados
que seja parte de uma ideia ou de sua execucao.
presidente do juri:

TINA ALLAN
Global Chief Data and
Intelligence Officer, FCB

jurada brasileira:

CAMILA NAKAGAWA

Global Executive VP, Prose
on Pixels, Havas
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Premia o contexto da criatividade na
implementagao de ideias lnsplradaras

e inovadoras, aprimorando e amplificando
0 frabalho com uma estrategia de
veiculacao capaz de mudar o jogo.

presidente do juri:

DAN CLAYS

CEO, Omnicom Media Group
(Europa, Oriente Médio e Africa)

jurada brasileira:
RAFAELA ALVES

Chief Data Media Officer,
AlmapBBDO
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~ Premia estratégias de midia social ou
~de marketing de influéncia que atinjam
‘altos indices de engajamento, alcance
e uso criativo das redes sociais.
presidente do juri:
BETH KEAMY

Chief Digital Officer,
TBWA\Media Arts Lab (Global

jurada brasileira:

INAIARA FLORENCIO
CEO, OJU
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L‘elebra a cnat:v:dade que
vai além da comumca;:ao o
de marca para criar 5
acoes de entretenimento

que engajam e causam
impacto cultural.

15. ENTERTAINMENT LIONS
16. enTerTAINMENT LioNS For GAMING

17 enTERTAINMENT Lions For MUSIC

18. =nTERTAINMENT LioNs For SPORT

@ uol




-

ek e
T

i

e, ey e e
i -

LRt I 0 a2
e S b Yo A
R e A e ]

e = L= Ay

At et 5 - ‘.-. ; _\.." FL-
oH o R R e e
1t Nt Sabe e T F e e L o

Sy ST Y -'."-_-\.l.
oo , i ", .
5 4 an i =t e i
- |I : ol I_I_I'_-:\.\...
o T, i - -]
" . e e e W

" bl el

. e

" _l:l"' 'i:_ 3 . ¥
7~ W
5 £ A T
5 r‘-". T I"'.' ;-::'.. & --.-:%.'I-::
e el - i i

= .:.I--_-. .|-.\_"_'::.-

Instituido em 2023, premia o trabalho
criativo que conecta pessoas e marcas
por meio de jogos eletranicos.

presidente do juri:
UE ANDERSON
VP e Creative, Roblox (EUA)

jurada brasileira:

BRUNA PASTORINI

Chief Strategy Officer, DRUID
Creative Gaming, LATAM
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~ Fundadora e CEO, Mug
~ Produtora de Som

Premia a criatividade que se insere na
cultura da torcida e alavanca o poder do
esporte de conectar pessoas e marcas.

presidente do juri:

JIMMY SMITH
Presidente, CEO e Chief Creative Officer,
Amusement Park Entertainment (EUA)

jurado brasileiro:

FERNANDO DUARTE

Diretor-executivo de Criacao, AlmapBBDO

oAd
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Celebra a capacidade das marcas
na criacao de jornadas de
consumo inteligentes e imersivas,
que cativam a audienciaem
todos os pontos de contato.

BRAND EXPERIENCE
& ACTIVATION

CREATIVE BUSINESS
TRANSFORMATION

CREATIVE COMMERCE
LUXURY & LIFESTYLE
. INNOVATION

@1 - GOAC
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d re prg_één_ta nte bras'f j'e'r__r'b nesse juri.

Premla a cnatlwdade que faz avangaros
_ negacios, “mudando a forma como as empresas
do setor se organizam, como as pessoas
trabalham e como os consumidores se engajam.

presidente do juri:

JANE LIN-BADEN

CEO (Asia-Pacifico) e membro do comité
de gestao global, Publicis Groupe

jurado brasileiro:

FABIO SILVEIRA

Managing Director, Havas, Oriente Médio

oAd
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~ Novata na premiagdo, a categoria celebra

as comunicacoes para bens e experiéncias
de luxo, com trabalhos que dao destagque

a um estilo de vida aspiracional e que
impulsionam negocios das marcas do setor.

presidente do juri:

MATHILDE DELHOUME-DEBREU
Global Brand Officer, LVYMH

jurada brasileira:

NAYA VIOLETA

Fashion Designer
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~ Celebra a capacit
- deir alem da pr
- da marca ao usar
comunicacao criativa
para provocar mudang¢as
e gerarimpacto @
positivo no mundo.

24. GLASS: THE
LION FOR CHANGE

25. SUSTAINABLE
DEVELOPMENT GOALS

oAd
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Premia iniciativas e solugdes criativas que
contribuam para fazer avangar a Agenda 2030
da ONU para o desenvolvimento sustentavel.
presidente do juri:

JOSY PAUL

Presidente e Cllief Creative
Officer, BBDO (India)

jurada brasileira:

JULIANA LEITE

VP de projetos especiais e conteudo
criativo, Africa Creative
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”f”“ d‘%’? el ) a comunicac: 0

~ _marca movadora emum e

- setor fortemente regulado, o
com uma capacidade e

~ Unica de mudar vidas.

26. HEALIH & WELLNESS
27. PHARMA

@ uol
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Diretora-executiva de

cna:;ao McCann Health L

Premia a comunicacao criativa para
profissionais de saude, ideias que informam

e envolvem os profissionais da area e trabalhos
que trazem a ciéncia e a inovagao a vida.

presidente do juri:

FRANKLIN WILLIAMS

Executive Vice President e Executive
Experience Director, AREA 23, uma
companhia da IPG Health (EUA)

Nao ha representante brasileiro nesse juril.
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IV ED A




comercial, o planejamer

 estratégico e a aplicacio

criativa de solucoes para

Impulsionar crescimento
e mensurar impacto.

28. CREAIIVE
EFFECTIVENESS

29. CREATIVE
STRATEGY

IV ED 1 A
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Premia o planejamento estrategico que pode
redefinir uma marca, reinventar um negocio e
influenciar habitos ou a cultura de forma mais ampla.

presidente do juri:

PATS McDONALD
Global Chief Strategy Officer,
Dentsu Creative

jurado brasileiro:

ALDO PINI

Copresidente e Chief Strategy
Officer, LePub Sao Paulo

IV ED A
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30. TITANIUM LIONS
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INTERNATIONAL FESTI

CU

Acompan S
insights diarios, direto
de Cannes, entre os
dias 16 e 20 de junho.

TY | 16-20 JUNE 2025

@
IA

DOWNLOAD
POS-CANNES

Apos o festival, oo
~nossas narrativas |
poderao ser
apresentadas
ao mercado nos
formatos de
relatorio e palestra
In company, com
oferecimento do UOL.

QUER SABER MAIS?

contato@goadmedia.com.br



https://goadmedia.com.br/
https://goadmedia.com.br/
http://�contato@goadmedia.com.br
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